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AREA: Emprendimiento GRADO: Sextoy séptimo
DOCENTES: Germéan Arglelles — Luis Gomez
FECHA DE ENTREGA A ESTUDIANTES: FECHA DE DEVOLUCION A DOCENTES:

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

INSTRUCCIONES

Este taller evalla si lograste las competencias de interpretar, argumentar y proponer en el area, no si memorizas
contenidos. Responde en hojas anexas, numerando cada respuesta; no escribas en este documento. Todas las preguntas
se responden con tus propias palabras y con razones. El entregable final (punto 18) y la sustentacién oral son obligatorios.

TEXTO INICIAL: EL CASO DE “LAPIZ BROTE”

Valentina y Mateo, estudiantes de sexto, notaron que en su colegio se botan muchos lapices pequefios que ya no se pueden
usar. Decidieron crear un producto: un lapiz con una cdpsula de semillas en el extremo. Cuando el lapiz se vuelve muy corto,
se entierra en una maceta y la semilla germina. Pensaron en vendérselo a estudiantes de primaria, y a sus familias, que compran
los utiles escolares.

Eligieron el nombre “Lapiz Brote”, el eslogan “Escribe hoy, siembra mafana” y un logotipo con un lapiz verde que termina en
una hoja. Lo fabricarian con madera de reciclaje, grafito comin, pegante no toxico y semillas (albahaca, perejil, menta, orégano).
Su idea diferente frente a otros lapices es que no se convierte en basura, sino en una planta.

Al presentar la idea al curso, un compaiiero dijo: “El nombre es bonito, pero el eslogan es largo y los lapices normales cuestan
menos”. Valentina quiere cambiar todo; Mateo prefiere defender lo que ya hicieron.

MAPA CONCEPTUAL: Elementos que se deben decidir al crear un producto

1. PRODUCTO — 2. MERCADO — 3. IDENTIDAD — | 4.DIFERENCIA | — | 5. COMPONENTES

] OBJETIVO i )
¢Qué vendoy Nombre, eslogan y ¢ Qué me hace Materiales y partes
gué necesidad A quién le logotipo distinto de otros? del producto
resuelve? vendo?

Los cinco elementos dependen unos de otros: si cambia uno, puede ser necesario ajustar los demas.

PARTE A. INTERPRETAR (lee el texto y el mapa conceptual)

1. Explica con tus palabras qué problema o necesidad quieren resolver Valentina y Mateo con su producto.

2. Segun el mapa conceptual, ¢ por qué conviene saber a quién le vamos a vender antes de elegir el nombre y el eslogan?
Relaciona al menos dos elementos del mapa.

3. Describe quién es el cliente de “Lapiz Brote”: quiénes son, qué hacen y qué podria importarles. Indica qué frase del texto te
dio esa informacién.

4. Explica qué es una caracteristica diferenciadora y sefiala cual es la de “Lapiz Brote”.
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5. ¢ Qué mensaje comunica el logotipo (lapiz verde que termina en una hoja)? ¢ Dice lo mismo que el eslogan? Explica.

6.

Organiza los componentes y materiales del producto en dos grupos: los indispensables para que sea un lapiz y los que
aportan la diferencia. Menciona un posible problema al usar alguno de ellos.

PARTE B. ARGUMENTAR (defiende tu postura con razones)

7.

10.

11.

12.

El compafiero cree que el nombre “Lapiz Brote” no ayuda a vender. ; Estas de acuerdo o no? Defiende tu respuesta con
dos razones.

Evalla el eslogan “Escribe hoy, siembra mafiana” con dos criterios (por ejemplo: es corto, es claro, se recuerda, se relaciona
con el producto). ¢ Lo dejarias igual o lo cambiarias? Justifica.

Si Valentina y Mateo decidieran venderle el lapiz a adultos que trabajan en oficinas, ¢ qué cambiarian y qué mantendrian
del producto? Argumenta tu respuesta.

Los lapices comunes cuestan menos. Escribe un argumento para que un cliente pague mas por “Lapiz Brote” y un argumento
de por qué otro cliente no lo compraria.

Valentina quiere cambiar todo; Mateo quiere defender lo ya hecho. ¢ Como deberian tomar la decision como equipo? Propon
una forma de ponerse de acuerdo y explica por qué es justa.

De los cinco elementos del mapa, ¢cudl es el mas importante para que un producto se venda? Defiende tu eleccién y
reconoce un argumento de alguien que pensaria diferente.

PARTE C. PROPONER (crea tu propio producto)

13.

14.
15.

16.
17.

18.

Elige un producto que podrias elaborar y vender con materiales accesibles. Explica por qué lo escogiste y por qué
descartaste otras dos opciones que pensaste.

Define tu mercado objetivo: ¢a quién le venderias?, ¢ qué necesita esa persona? y ¢,por qué te compraria a ti?

Crea el nombre y el eslogan de tu producto. Defiende cada uno en dos o tres lineas explicando por qué son adecuados
para tu mercado objetivo.

Dibuja el logotipo en una hoja anexa y explica el significado de sus colores, formas o simbolos.

Escribe minimo dos caracteristicas diferenciadoras de tu producto. Haz una lista de sus componentes o materiales, indica
para qué sirve cada uno y por qué lo elegiste.

ENTREGABLE: con lo trabajado en los puntos 13 a 17, elabora un plegable o una cartelera publicitaria de tu producto (en
una hoja o cartulina). Al reverso o en una hoja anexa responde: ¢ qué debilidad tiene tu propuesta y como la mejorarias?, y
¢cudl de estas habilidades usaste mas (creatividad, comunicacion, argumentacion, toma de decisiones)? Da un ejemplo
concreto.

SUSTENTACION

Debes sustentar tu trabajo de forma oral ante el docente, en un tiempo de 5 a 10 minutos, sin leer. Presenta tu producto, tu
mercado objetivo, el nombre, el eslogan, el logotipo, lo que lo hace diferente y sus materiales. Luego responde las preguntas
gue te hagan. Lleva tu entregable y tus hojas anexas.
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CRITERIOS DE EVALUACION

Criterio

Superior

Alto

Basico

Bajo

Interpretar (preguntas 1
a 6)

Explica con sus
palabras y relaciona
varios elementos del
caso y del mapa.

Explica con sus
palabras la mayoria
de los elementos.

Identifica elementos,
pero no los relaciona
entre si.

Copia fragmentos del
texto o no identifica
los elementos.

Argumentar (preguntas
7al2)

Defiende su postura
con razones claras y
ejemplos, y reconoce
una postura contraria.

Da razones claras,
pero no considera
posturas contrarias.

Da su opinion con una
sola razon débil.

Opina sin dar
razones.

Proponer (preguntas 13
a 18)

Producto, mercado,
nombre, eslogan,
logotipo, diferencia 'y
materiales son
coherentes entre si 'y
originales.

Propuesta completa y
coherente, con poca
originalidad.

Propuesta incompleta
0 con elementos
desconectados.

Propuesta ausente o
copiada.

Entregable y
sustentacion

Entregable ordenado;
sustenta con
seguridad, usa
vocabulario del area y
responde las
preguntas.

Entregable completo;
sustenta con claridad
y responde casi todo.

Entregable con
faltantes; sustenta
leyendo o con dudas.

No entrega o no logra
sustentar su trabajo.




